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ПРА ДНИК НАМ ПРИХОДИТ" "
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ЛУЧШЕ ДЛЯ МУЖЧИНЫ НЕТ"
"
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ТЫ ЭТОГО ДОСТОЙНА!" "



Beauty Chemicos Hair Sekta



БРЕНД — ЭТО ТО,
ЧТО ЧУВСТВУЮТ ЛЮДИ
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Косметических брендов в
Золотом Яблоке

Рост количества косметических
брендов с января 2022

по февраль 2023

4500 98
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Что нужно ВАШЕМУ бренду, 
чтобы стать по-настоящему
известным в 2024 году?
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CEO HAIR SEKTA 

производство и продажа 

профессиональной косметики

для парикмахеров и салонов красоты

Дарья Киракосян



Beauty Chemicos Hair Sekta

Ты запускаешь производство
и ждешь, что твой шампунь 

будет ОЧЕНЬ нужен всем
( п о д с т а в ь  с в о е )

ОЖИ Д А Н И Е Р Е А Л Ь Н О С Т Ь
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Людям не нужен твой «шампунь», 
людям нужно другое…

«ТЫ ЭТОГО ДОСТОЙНА»
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Hair Sekta
сегодня

рост выручки от продажи
косметики  за  2 года

производство

х100

2000 м

сотрудников
100

2



КАК СОЗДАТЬ БРЕНД, 
КОТОРЫЙ ЧУВСТВУЮТ?
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БАЗОВЫЕ ЭМОЦИОНАЛЬНЫЕ ПОТРЕБНОСТИ
ЕСТЬ У КАЖДОГО ЧЕЛОВЕКА ЛЮБОГО ВОЗРАСТА

Привязанность и безопасность1. Автономия, компетентность и

идентичность.

2.

Свобода выражать, высказывать

свои важные потребности и чувства.

3.

Спонтанность, веселье и игра. 4.

Реалистичные границы, 

самодисциплина и самоконтроль.

5.

Потребность в любви и принятии.1.1.

Потребность в безопасности и защите. 1.2.

Потребность в понимании и сострадании.  1.3.

Потребность в поддержке и поощрении1.4.

Потребность в наставничестве и направлении1.5.

Потребность в стабильности и предсказуемости1.6.
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1. Потребность в при нании
и любви
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2. 

соблюдение заявленных обещаний
(например, срок доставки) 

корректная отправка заказов

авторизация продукта «высшей
инстанцией»

Потребность в
бе опасности и  ащите



Какие эмоциональные потребности закрывает наш бренд
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Потребность в
спонтанности и игре 

Какие эмоциональные потребности закрывает наш бренд



Какие эмоциональные потребности закрывает наш бренд
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Потребность в
бе опасности и  ащите



Потребность в
наставничестве и направлении 

 учеников офлайн
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15 000
мастер-класса
ежемесячно

просмотров
на YouTube

3-4 19млн 5лет
самый востребованный
преподаватель по окраши-
ваниям волос и сложным 
техникам

Какие эмоциональные потребности закрывает наш бренд
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ПРАКТИКА
Прямо сейчас откройте заметки в своем телефоне

Подумайте и выпишите, какие 3 ЦЕННОСТИ есть у вас, вашей 

компании, вашего бренда?

Как вы можете с помощью трансляции этих ценностей закрывать 

эмоциональные потребности вашей аудитории и какие именно? 

Запишите 2-3 эмоциональные потребности.

1.

2.

3.



Я вам желаю создавать бренды, на основании
 истинных глубиных ценностей вас и ваших клиентов.


